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 : رسانه و مناسک دین  گفتمان های 

 درباره مناسک رسانه ای  و دیدگاهها  فراتحلیل رویکردها 

 

 1حسن بشی  

 چکیده

ن های دینن بخش عمده ای از فعالیت ها و کنش های اجتماعی هر  مناسک و آیی 

، از اهمیت ویژه   جامعه را تشکیل می دهد. در جوامع اسلامی مناسک و مراسم دینن

ای برخوردار هستند. انواع مناسک دینن در حقیقت، منعکس کننده رابطه عملی و  

 ویت دینن است. کنشگرانه دینداری مسلمانان با اصول، تاری    خ و ه

انعکاس  در  ویژه  به  ارتباطات  عامل  ین  بزرگتر و  ین  مهمتر معاصر،  جهان  در  رسانه 

تجربه انسانن در زمینه های مختلف از جمله کنش های مربوط به مراسم و مناسک  

دینن است. در این زمینه، رسانه نه تنها منعکس کننده مناسک مزبور، بلکه عاملی  

 است. اساسی در گفتمان سازی آنها در سطح جهانن 

، اگر چه در سطح واقعی با سطح رسانه ای و بخصوص در  گفتمان مناسک دینن

ارتباط، هویت   نوع  زیسته،  تجربه  منظر  از  هانی  تفاوت  توانند  مجازی می  فضای 

ن می تواند  سازی و تعمیق دینداری داشته باشد، اما رسانه ای شدن این مناسک نت 

ش این تجربه و ارائه تصویری از آنها ب یدر جهت گستر گذار -ه زبان هتن رسانه ای تاثت 

 باشد. 

از دیدگاه های نظری در حوزه رابطه دین و  ن برخن  نت  این پژوهش و  مفاهیم مهم 

 رسانه و مناسک رسانه ای به عنوان چارچوب نظری مطرح شده اند. 

ی روش فراتحلیل برای کشف رویکردها   اصلی  چارچوب روسی     این تحقیق، بکارگت 

به است.    رسانه ایمناسک    تعامل دین و رسانه و   مختلف در رابطه با   و دیدگاه های

ن دلیل ین مقالات علمی در    همی  علاوه   . مورد فراتحلیل قرار گرفته اند این زمینه  بیشتر
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ن   نت  مضمون  تحلیل  روش  از  مختلف  های  دیدگاه  بندی  طبقه  برای  فراتحلیل  بر 

است.  شده  در    استفاده  رسانه  و  دین  تعامل  و  تضاد  دیدگاه  دهنده  نشان  نتایج 

این زمینه مناسک رسانه ای است که   بیانگر عدم توافق دیدگاه های مختلف در 

ی مناسک    است.  غم این تفاوت اساسی در دیدگاه ها، وضعیت غالب بکارگت  علت 

این    رسانه ای با توجه به ارزیانی و بازنگری مداوم در امر بهینه سازی آنها می باشد. 

ین نقش مناسکدیدگاه بر این اساس است که   ، تبدیل امر فردی به امر دینن   مهمتر

 اجتماعی و اقتدار اخلاقر است. 
ی

 اجتماعی و ایجاد همبستگ

 ایران   تحلیل مضمون، ، فراتحلیل،رسانه ایواژگان کلیدی: رسانه، مناسک 

 

 مقدمه

را  ، گفتمان دینن  به ویژه دینن به   در یک فرایندی عملیانر   مناسک و مراسم آیینن 
دستور العمل ها و آموزه های خاصی تبدیل می کند. این فرایند می تواند در تعمیق 

ات فراوانن داشته باشد.  ش اندیشه دینن تاثت 
بسیاری از آرمان ها از طریق    و گستر

ملموستر و عینن تر می شوند و در ایجاد  مناسک و مراسم آیینن  اجرا و پیاده سازی  
گذار باشند نوعی از اخلاق دینن در رفتارهای فردی و اجتماعی   . تاثت 

ایط کنونن جهان رسانه ها نقش اساسی در تروی    ج و   ،تردیدی وجود ندارد که در ش 
ش اندیشه های گوناگون به ویژه در حوزه   اندیشه ها و مناسک دینن دارند. گستر

 این نقش با ظهور فضای مجازی توسعه زاید الوصفن پیدا کرده است. 

در دهه پنجاه میلادی بود که عملا با رسانه دینن در میان پروتستانها در آمریکا مواجه  
سال   در  افتاد.  اتفاق  هفتاد  دهه  در  آن  اوج  برنامه    1952هسیتم که  ن  نخستی 

)بولوم تولید و پخش گردید   "
ی

"این است زندگ با عنوان  آمریکا   تلویزیون دینن در 
1969  -  Boloum- و از آن پس مناقشه دین رسانه ای  1389،  به نقل از حسن پور )

 و رسانه دینن آغاز گشت. 

گرایان( را بر آن داشت تا راه های  ظهور مباحث فوق الذکر،   اوانجلیست ها )تبشت 
ش عقایدشان بیابند  گرایان در مدت  نوآورانه ای را برای گستر . به استناد آمار، تبشت 

 260شبکه رادیو و تلویزیون را راه اندازی و بیش از    1550بیش از  کوتاهی توانستند  
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پردازی از وقایع آخر الزمان در غرب،  کالج تاسیس کنند )جریان شناسی روند تصویر 
اوانجلیست ها را که بر تلویزیون تمرکز داشتند و معتقد  5:  1389 از  (. آن دسته 

های   شبکه  در  مشابه  محتواهای  و  ن  مضامی  مکرر  نمایش  با  تلویزیون  بودند که 
قرار دهد و از این رسانه به   عنوان    تلویزیونن مختلف، افراد را می توانند تحت تاثت   

مو  برای  ن  جانشی   
"تلی    عظهطریفر بردند  یا Televangelistوانجلیست:  ا بهره   "

" نامیدند. امروزه جریان اوانجلیسنر یگ از قدرم گر تلویزیونن ندترین جریان  "تبشت 
میان  -های دینن  نفوذ در  با  تا کنون،  پیش  ها  از سال  آمریکا هستند که  ای  رسانه 

 (. 146:  1388سیاست مداران آمریکا، مقاصد سیاسی خود را دنبال می کنند )هوور،  

و   رادیو  ده  تاثت  گستر تحت  اخت  که  های  دهه  در  اوانجلیسم"  "نئو  های  حرکت 
ونیک:   نت و نهادهای چند رسانه است، "کلیسای الکتر  Electronicتلویزیون و اینتر

Church"  ،  (255-6: 1389نام گرفت. )بشت 

موضوع مناسک رسانه ای یگ از موضوع های مهم رابطه دین و رسانه به ویژه در  
ایران بوده که برای مشخص شدن رویکردها و دیدگاه ها در این زمینه  مورد بحث در  

    مورد بحث و بررسی قرار گرفته اند. میمقالات مختلف عل

 چارچوب نظری

با روشمقالانر   معمولا اگر چه   ند فراتحلیل     که  به دلیل    مورد مطالعه قرار می گت 

اینکه موضوع تحقیق اکتشاقن و از بطن نوشته ها استخراج و طبقه بندی می شوند، 

تلاش شده است که به موارد نظری  ، اما در اینجا  ند چارچوب نظری نیستنیازمند  

 مهم اشاره شود. 

مرتبط با موضوع   یتبدیل دیدگاه ها و رویکردها  یگ از مسائل مهم در این زمینه

مناسک رسانه ای به یک گفتمان وسیعی است که از یک سو به "رسانه" و از سوی  

گذار  دیگر به "دین" وابسته است که بدیهی است در دو سطح فردی و اجتماعی تاثت 

    . هستند 

، به عوامل    های پارادایمی دارد که فراتر از عناصر زبانن
ی

ن گفتمان ویژگ فراتر از میر
 و اجتماعی می پردازد و از این رو یک رویکرد کاملا  

ی
، فرهنگ یعنن بافت های موقعینر
ایجاد  ( 8:  1379جامعه شناخنر است )فرکلاف،   به آن  ن  ن دلیل پرداخیر به همی   .
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ی مناسب جهت تحلیل نظام معنانی   رویکردها و دیدگاه های مختلفن است که  بستر
امون مناسک رسانه ای شکل گرفته اند، می باشند.   پت 

 تعریف مفاهیم 

قبل از ورود به برخن از مباحث و گفتمان های رابطه دین و رسانه، لازم است برخن  
ند.  مرتبط از مفاهیم اساسی  مورد تعریف قرار گت 

 گفتمان-1

تعاریف زیادی از گفتمان وجود دارد اما می توان گفت گفتمان مجموعه به هم تافته  
ن اجتماعیعمل  ای از سه عنصر   ( و میر ن ، عمل گفتمانن )تولید، توزی    ع و مصرف میر
 (.  97: 1379است )فرکلاف، 

 گفتمانن را  
ی

مناسک دینن چه در شکل واقعی و چه در شکل رسانه ای، هر سه ویژگ
ن است که متگ به دانستنن های دینن است ، از سونی دیگر یک دارند. از سونی میر

و مورد مصرف مخاطبان    شدهکه به شکل ویژه ای تولید و توزی    ع  است  عمل گفتمانن  
د و بالاخره، یک عمل اجتماعی است که   ات فردی و اجتماعی دارد و قرار می گت  تاثت 

د.   در سطحی اجتماعی شکل می گت 

( بنابراین می توان گفت  Gee, 2011اگر گفتمان را فکر هژمونیک یا مسلط بدانیم ) 
استخراج دیدگاه های مختلف در این زمینه که مبتنن بر یک اندیشه و فکر است، که  

 به نوعی گفتمان به شمار می آید. 

 آیی   -2

 روزمره خود را  
ی

افراد زندگ ن را فعالینر می دانند که به موجب آن  تز و ترنر آئی  گت 
ن فعالینر فاعل و    ،تعالی می بخشند. به علاوه درایور معتقد است که در خلال چنی 

یافته جدیدی  هویت  فاعل  و  شوند  می  یگ  از   ،فعل  نقل  )به  شود.  می  متحول 
 (. 244-243 : 1382الکساندر، 

« در قرن نوزدهم با نمود »مقوله ای از تجربه های انسانن پدید   ن »اصطلاح »آییی 
ن دین استفاده شده و سپس ساختارگرایان دریافتند   آمد. از این اصطلاح برای تبیی 
ند  که از آن می توانند برای تحلیل جامعه و ششت پدیده های اجتماعی بهره گت 

 (Bell, 1992 )  در این رویکرد، ارتباطات »رساندن اطلاعات نیست«، نمایان افکار .
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ک است )کری،   ن در حقیقت، یک حرکت ارتباطی، یک پیام  19:  1376مشتر (. آیی 
 ،  (1390ارتباطی و یک مجرای ارتباطی است. )بشت 

ن مخاطبان مبادله  رویکرد آیینن در جست و جوی آن است که چگونه محتوا در بی 
ن ها در فرهنگ وابسته است. در   می شود تا معنا تولید کند؛ یعنن ارتباط به نقش میر
باور و   ن  از جمله مشارکت، همدلی، همراهی و داشیر  ، با اصطلاحانر ارتباط  اینجا، 

رویکرد   این  ک همراه می شود.  بقای ایمان مشتر به  فضا، که  در  پیام  بسط  به  نه 
 (1395جامعه در طول زمان توجه دارد. )باقری ده آبادی و همکاران، 

 مناسک -3

»مناسک، فعالینر است که موجب گذار و انتقال آدمی از جهان فانن به جهان دیگری  
 تحول می یابد. اغلب تحولانر که مناسک ایجاد می  

ی
می شود که در آن هر روز زندگ

 (  42-41: 1382کند، فوق امور نمادین است.« )خجسته، 

 روزمره خود را بر  
ی

»مناسک، مبانن تجربه شده ای را متحول می کند که مردم زندگ
 ( 243: 1382آن بنا می نهند.« )الکساندر، 

 1مناسک دین  -4

 ( فعل  یک  نمایش  مناسک   
ً
عملی  ( showing of doingاساسا عنوان  به  است. 

فعالینر  درگت    ، ن آیی  در  کت کنندگان  ش  سازد؛ که  می  آشکار  را  واقعیت   ، نمایش 
ن خویش را شکل می دهند. )خجسته،   (1392هستند که از طریق آن خویشیر

 به مجموعه ای از آداب، رسوم و شیوه عمل هانی مشخص و نس
 ب »مناسک دینن

ً
تا
ی دینن و قدسی و بانتیجه محتمل تقویت باور دینن فرد عامل   قانون مند با جهت گت 

 (270: 1390اشاره می کند.« )مظاهری، 

 2مناسک رسانه ای-5

 
1 . Religious rituals 
2 . Media rituals 
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»مناسک رسانه ای در حقیقت تدوین آداب و رسوم دینن خاص است که از طریق 
رسانه موجب تروی    ج و تعمیق و پایداری دین و رفتارهای دینن در جامعه می شود.« 

 (52: 1382)خجسته، 

 دین رسانه ای -6

نیست که   تنها مجرانی  این واقعیت است که رسانه،  ن  ای شده، مبی  »دین رسانه 
انر در محتوا به وجود  ن می تواند تغیت  ی از طریق آن ظهور کند بلکه خود آن نت  ن چت 
 است که در جامعه وجود دارد و از طریق 

ی
آورد و در واقع رسانه، مبتنن بر فرهنگ
 و جامع، آن فرهنگ، دین را بازتولید می کند.« )ف

ی
 (154:  1389رهنگ

 رسانه دین  -7

رسانه دینن رسانه ای که به طور مشخص و تخصصی به مسائل دینن می پردازد »

یان  خودش را در مقابل خداوند مسوول می داند، نه در مقابل آگهی دهندگان، مشتر

ن رسانه ای حنر برای جذب مخاطب هم در جهت رضایت خداوند   یا دولت.  چنی 

 یک رسانه دینن این است که گردانندگان این 
ی

ین ویژگ عمل می کند، بنابراین مهمتر

رسانه بالذات خودشان را در مقابل خداوند مسوول می بینند و رساندن پیامهای او  

. رسانه دینن بر مبنای اقتصاد را به عنوان یک پیامتی و پیام آور وظیفه خود می دانند 

  تفاوت اصلی رسانه دینن با دیگر رسانه ها، بازار آزاد یا رسانه تجاری عمل نمی کند. 

در این است که رسانه دینن در اساس، با هدفگذاری و هنجاری های حاکم بر رسانه 

تعریف می شود. رسانه دینن رسانه ای که به طور مشخص و تخصصی به مسائل  

نه در مقابل آگهی  داند،  را در مقابل خداوند مسوول می  پردازد خودش  دینن می 

یان یا دولت.   تبیان نیوز(  و  ،آکانیوز نی تا، )آشنا، « دهندگان، مشتر

اینکه رویکردهای نظری درباره رابطه رسانه و دین اساس تحلیل مناسک با توجه به  
از   ک در این زمینه است، لذا گفتمان کار رسانه ای به عنوان نمودی  کردهای مشتر

نظریات   فراتحلیل  نتیجه  مرور خواهند شد که خود  اینجا  در  رابطه  این  بر  حاکم 
 مختلف در این زمینه است. 

 ماهیت و چیسنی رسانه گفتمان   -اول
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ین گفتمان های مربوط به رسانه،   ن ماهیت و چیسنر رسانه است یگ از مهمتر تعیی 
که در سه رویکرد مهم مطرح شده اند. هر یک از این رویکردها می توانند رابطه دین 

 د. نقرار ده تحت تاثت  مناسک رسانه ای را و رسانه را تحت الشعاع قرار داده و 

نی طرف و خننی است که می  : رسانه تنها ابزاری است  رویکرد ابزارگرایانه (1)
د.   تواند در خدمت هر هدف  )مانند دین( قرار گت 

 مستقل است لذا با  :  رویکرد ذات گرایانه (2)
ی

 دارای هویت فرهنگ
ً
رسانه ذاتا
 ماهیت دین در تناقض است. 

 امکان تعامل دین و رسانه وجود دارد. :  اقتضاگرایانه/ رویکرد تعامل گرایانه  (3)
ف الدین،   (19-13: 1387)ش 

 و رسانه  نرابطه دیگفتمان   -دوم

 رابطه ی دین و رسانه را  
ی

به طور کلی با مطالعه حوزه های دین و رسانه، چگونگ
 می توان حداقل از سه منظر اساسی در نظر گرفت:  

 وجه پیام آوری رسانه برای دین  -1
 وجه گفتمان پردازی رسانه برای دین  -2
 (Hobbs, 1997وجه تبلیعین رسانه برای دین )  -3

در این زمینه می توان گفت، مناسک بطور کلی و مناسک رسانه ای بطور خاص، به 
 رسانه ها، هر سه رابطه یعنن " 

ی
پیام آوری"، »گفتمان پردازی" و »وجه  دلیل ویژگ

" در مناسک رسانه ای   . را دارند تبلیعین

ن زمینه     می توان از سه گفتمان با نگاه دیگری به رابطه دین و رسانه اشاره کرد در همی 
نظر گرفته شود که در مورد   ماهیت و چیسنر رسانه در  راستای  تواند در  که می 

 تعامل دین و رسانه مطرح می باشد. این سه گفتمان عبارتند از: 

 ذانر مستقل دارند.  ،هر کدام از رسانه و دین گفتمان استقلال گرا:  -1

 رسانه مانند سایر وسائل در خدمت دین است.  گفتمان خدمتگزار:  -2

 رسانه و دین در جهت همدیگر تعامل دارند.  گفتمان تعاملگرا:  -3
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ن می توان گفت که بجز گفتمان استقلال گرا، دو گفتمان دیگر می توانند  در اینجا نت 
تعامل و خدمت   نشان  رابطه همکاری،  این خود  برقرار کنند.  را  و رسانه  ن دین  بی 

 می باشد. دین    با دهنده، هژمونیک بودن رویکرد تعامل گرایانه در مورد ماهیت رسانه  

 

 دین و رسانه  ضاد تگفتمان   -سوم

ن وجود   غم هژمونیک بودن گفتمان تعامل دین و رسانه، گفتمان های دیگری نت  علت 
عمیقتر مورد بحث و  دین و رسانه را به شکل    عامل و برخن ت  ضاد دارند که برخن ت

اند.   داده  قرار  در  بررسی  را  رسانه  و  دین  رابطه  اگر  زمینه  ن    - 1پارادایم    4در همی 
بنابراین ما در بدانیم؛    فرهنگ گرا   -4کارکردگرا،    -3ابزار گرا،    - 2پارادایم ذات گرا،  

 اینجا با دو دسته از گفتمان ها روبرو هستیم: 

 : پارادایم های ذات گرا و فرهنگ گرا. دسته اول: تضاد دین و رسانه -
 پارادایم کارکردگرا.  و  : پارادیم ابزارگرا دسته دوم: تعامل دین و رسانه -

ین اندیشمند گفتمان تضاد دین و رسانه دانست.     وی نیل پستمن را می توان مهمتر
ات منفن رسانه به هنگام پخش مراسم و مناسک  در کتاب های متعدد  خود تاثت 

ین عنصر    و بررسی  مذهنی را مفصل مورد بحث قرار داده است. به عقیده وی »مهمتر
نوعی   از  آن  اجرای  فضای  است که  این  مذهنی  آئینن  برنامه  یک  ای  پایه  و  اولیه 

عباسی،   از:  نقل  )به  باشد.«  برخوردار  معنوی  درحالی 90:  1382قداست  این   .)
ن   ن مذهنی از رسانه، فعالیت های دیگری نت  است که ما به هنگام تماشای یک آئی 

یم که هیچ سنخینر با فضاهای مقدس فوق و آداب آنها ندارند. بنابراین »اجرای  دار 
مراسم مذهنی در رسانه نمی توانند بینندگان را به حس و حالات روحانن برساند.« 

 (. 90: 1382: عباسی، )به نقل از 

« است و تبدیل آن به  پستمن معتقد است که تلویزیون دارای ماهیت »این جهانن

« مذهنی ممکن نیست. )پستمن، 
 (237 : 1375»آن جهانن

غم اینکه تعامل میان رسانه و دین را مر  با  ود نمی شمارند، اما  دگلارک و استارک علت 
تاکید بر بررسی ماهیت عمل و معنای آن نزد عامل، به نوعی تضاد میان رسانه و  

د. آنها    دین را مطرح می کنند که باید در ارزیانی ها  بر این نکته مورد توجه قرار گت 



9 
 

ن های مقدس خاص، علاوه  تاکید می کنند که لازم است در عملیانر کردن ب   عد آیی 
مربوط به ماهیت یک عمل و معنای بر مشارکت در فعالیت های مناسگ، تفاوت  

ن بررسی گردد. )شاج زاده و توکلی،   (64-62: 1383آن عمل نزد فاعلان آن نت 

 گفتمان تعامل دین و رسانه   -چهارم

گفتمان تعاملی دین و رسانه ناظر به پارادایم های ابزارگرا و کارگردا در رابطه با ماهیت  
و کارکردی است که    1واسطه ای   و چیسنر رسانه است. در این رابطه، رسانه ابزار 

می تواند بدون توجه به محتوای رسانه ای، منعکس کننده محتوای مزبور باشد. این  
ن گفته شد، نگاه هژمونیک و غالب در حوزه رابطه دین و    نگاه، همانگونه که قبلا نت 

ملی  رسانه رسانه  نزد  مثابه    حداقل  به  ای  رسانه  مناسک  دلیل،  ن  همی  به  است. 
محتوای رسانه ای، مورد حمایت و تایید قرار گرفته و به عنوان یگ از کارکردهای 

 مفید رسانه مطرح شده است. 

این زمینه می تواناستورات   اندیشمند مدافع گفتمان تعاملی   هوور را در  ین  مهمتر
(: از چند منظر 1382مطالعات هوور و لاندبای ) دانست. در این رابطه    دین و رسانه

 که نشان دهنده این رابطه تعاملی است.   به رسانه و دین نگاه شده است

که موضوع آن تحلیل برنامه ها و مخاطبان دینن در رسانه دینن    "تلویزیون دینن "  -1
 است. 

 مردمی مذهنی "  -2
ات متقابل را به همراه تبلور احساسات    "دین و موسیفر که تاثت 

 . ن چند فرقه مذهنی  دو سویه در بی 

ی اشکال جدیدتر و   "دین داری و معنویت رسانه ای"  -3 که تاکید آن بر شکل گت 
 رسانه ای شده مناسک دینن در حوزه عمومی است. 

ابعاد روان   " گفتمان درمان محور دینن رسانه ای"  -4 ن  که موضوع اصلی آن تبیی 
های عمومی و خصوصی و تجلی دینن ه  شناخنر رسانه ای عواطف مذهنی در حوز 

 ( 1، فصل 1382فرهنگ جمعی از طریق رسانه دینن است. )هور و لاندبای، 

 

 
1 . Medium  
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 گفتمان ایمان قوییی در سایه مناسک  -پنجم

ن مورد  یگ از گفتمان های مهمی که در زمینه دین مطرح است که در این پژوهش نت 
ن ها در تقویت ایمان فردی و اجتماعی است.   بسیاری  توجه است، تاثت  مناسک و آیی 

.  رند از اندیشمندان معتقدند که مناسک در ایجاد ایمان قویتر سهم قابل توجهی دا 

، مناسک تعاملی دین و رسانه  هژمونیک  بنابراین، می توان گفت با توجه به گفتمان
ن می توانند در تقویت ایمان فردی و اجتماعی نقش اساسی داشته باشند.    رسانه ای نت 

تز   کری ین  از   و گت  و    هستند اندیشمندانن    مهمتر فردی  ایمان  تقویت  حوزه  به  که 
 . اند اجتماعی از طریق برگزاری مناسک توجه کرده 

( 1999از مشهورترین اندیشمندان سنت ساختگرانی است که کریگ )   که  جیمز کری 
« می نامد معتقد است که حقیقت در دیالوگ ساخته -آن را »سنت اجتماعی

ی
فرهنگ

ک مقدس "تولید، نگهداری،  می شود و جهان بینن های مذهنی به وسیله اعمال مشتر
به عبارت دیگر، کری بر وجه مناسگ    . ( Carey, 1989ترمیم و منتقل" می شوند ) 

ک مقدس تاکید دارد.   دین به عنوان اعمال مشتر

ن زمینه معتقد است که    نظت  "قسمت  کری در همی 
دیدگاه آیینن ارتباط به عبارانر

ک " بر می گردد. در   کردن"، "مشارکت"، "اتحاد"، "رفاقت" و "اعتقاد مشتر ن داشیر
ش   پیام ها در بعد مکان، بلکه به حفظ جامعه در  این دیدگاه، ارتباط، نه به گستر

ک.   بعد زمان معطوف است؛ نه عمل ابلاغ اطلاعات، بلکه بازنمود باورهای مشتر
ل  ش پیام ها در بعد جغرافیا برای کنتر اگر الگوی اولیه ارتباط با دیدگاه انتقالی، گستر

، مراسم مقدسی است که انسا ن ها را با و نظارت است، الگوی اولیه دیدگاه آیینن
 دیدگاه آیینن ارتباط به مذاهب،رفاقت  

ی
اک گرد هم می آورد. وابستگ از نامی    و اشتر

یا عالی   این دیدگاه شچشمه  انتخاب شده است، مشخص می شود.  که برای آن 
ترین تجلی ارتباط را نه در انتقال هوشمندانه اطلاعات، بلکه در ایجاد و ابقای دنیانی 

 می بیند که بتواند به عنوان ناظر و مهارکننده کردارهای  منظم، با محتوا و  
ی

فرهنگ
ن از خاستگاه های به وضوح مذهنی خود جدا شده،  ، عمل کند. این دیدگاه نت  بش 

:  1376است. )کری،    جدا نشدهاما از ریشه های استعاره ای خود هرگز به طور کامل  

47) 



11 
 

ایقان   است.  مناسک  ایمان،  ایجاد کننده  تز سازوکار  به عقیده گت  زمینه  ن  در همی 
مذهنی در جریان مناسک ایجاد می شود. برای مثال او می گوید پذیرش مرجعینر که  
د.  می گت  مناسک شچشمه  خود  از  است،  مذهنی  مناسک  انداز  چشم  بر  حاکم 

و   بندی کرده  صورت  را  مذهنی  مفاهیم کلی  هم  را  مناسک  مرجعینر  تکلیف  هم 
مشخص می سازد که پذیرش و حنر الزام به پذیرش این مفاهیم مذهنی را توجیه می 

 (278: 1377کند. )همیلتون، 

تز   به طور کلی دین از طریق مناسک و نظام نمادینش    در جای دیگر تاکید می کند،گت 
به واسطه تجربه رنج و ش  و تناقضات اخلاقر -در این مناسک به حل  مسئله معنا

تز، -موجود در جهان  (11-8: 1973برای انسان ها می پردازد. )گت 

 فراتحلیل رویکردها و دیدگاه ها درباره مناسک رسانه ای 

مرتبط   پژوهش  -علمی  و   همانگونه که گفته شد، تعداد زیادی از مقالات تخصصی
و دیدگاه های    با موضوع مناسک رسانه ای مورد مطالعه و فراتحلیل قرار گرفتند 

 .  مختلف از آنها در زمینه مورد بحث استخراج شدند 

/رسانه ای  دیدگاه های اندیشمندان در مورد  -الف  مناسک دین 

در مورد مناسک  معروف  ( نشان دهنده دیدگاه های اندیشمندان  1جدول شماره ) 
/رسانه ای   دیدگاه های مزبور است.  ( بیانگر دال های اساسی  1و نمودار شماره ) دینن

ین نقش مناسک، تبدیل امر فردی به امر اجتماعی  همانگونه که دیده می شود، مهمتر
 اجتماعی و اقتدار اخلاقر است.  

ی
این نقش نه تنها در مناسک دینن و ایجاد همبستگ

مهم   
ی

ویژگ این  از  ن  نت  مناسک  هر گونه  بلکه  یابد،  می  تحقق  ای  رسانه  و  واقعی 
 برخوردار می باشد. 

/رسانه ای 1جدول شماره )  (: دیدگاه های اندیشمندان در مورد مناسک دین 

 دیدگاه محوری دانشمند ردیف 
: 1383  ،دورکیم 

47-587   
ن ها-1  دین دستگاه بغرنحیی از مناسک و آیی 
 مناسک دینن اعمال تکراری نیستند. -2
، ایمان را به وجود می آورند. -3  مناسک دینن
، ایمان را بازتولید می کنند. -4  مناسک دینن
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 اهمیت مناسک گروهی بر فردی. -5
مناسک گروهی اخلاق اجتماعی را در فرد -6

 درونن می کند. 
افراد از طریق مناسک دینن با همدیگر  -7

پیوندی اجتماعی پیدا کرده و در تعامل و ارتباط 
 می باشند. 

مناسک نقش آگاهی دهنده و ساختار سازنده  -8
 است. 

طی مناسک، فرد از حیات فردگرایانه به -9
 حیات جمع گرایانه منتقل می شود. 

 اجتماعی و اقتدار -10
ی

مناسک نوعی همبستگ
 اخلاقر در جامعه ایجاد می کند. 

، قدرت مناسک دینن را -11 اقتدار گفتمان دینن
 ایجاد می کند. 

 مناسک دو وجه شناخنر و عاطفن دارند. -12
مهم ترین مناسک و برترین آنها، مناسگ  -13

است که طی آن، اجتماع »احساس حادتری از 
« به دست آورد.  ن  خویشیر

  Marsh, 2006: 
451     

 رسانه های جدید سازنده مناسک هستند. -1
مخاطبان از طریق رسانه ها امر قدسی را -2

 درک می کنند. 
ن کمک می کند. -3 دینن نت   رسانه به مناسک غت 
 برخن مناسک رسانه ای را ترجیح می دهند. -4

:    1386هوور،   

16  
استفاده از رسانه ها در تصورات هسنر -1

 شناخنر انسان ریشه دارد. 
 روزمره آدمیان نقش شبه -2

ی
رسانه در زندگ
 دینن ایفاد می کند. 
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به نقل از:  ترنر   
الکساندر،  
1382 :254   

به نقل   ترنر 
 ,Lovheimاز: 

2005: 7  

1-  
ی

، ایجاد جامعه هوادار زندگ ن نقش اصلی آیی 
اکی است.   اشتر

مناسک موجب تکوین و تشکیل جماعت -2
 های انسانن می شود. 

ن قرار دادن ساختار  -3 نقش اساسی آیی 
 اجتماعی در خدمت جماعت است. 

مناسک دینن رابطه مخاطب را با امور روزمزه  -4
قطع می کند و او را مهیای تجربه امر مقدس می 

 سازد. 
نی زمانن در اجرای مناسک دینن تعلقات -5

 زمانن و روزمره را می گسلد. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

دیدگاه های اندیشمندان در مورد مناسک  دال های اساسی (: 1نمودار شماره )
/رسانه ای   دین 
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 پیشنیه پژوهش

علمی و  تخصصی  مختلف  مقالات  معنای  به  پژوهش  پیشینه  اینجا  پژوهش   -در 

مرتبط    مقاله    60هستند که مورد فراتحلیل قرار گرفته اند. در این زمینه بیش از  

دارای دیدگاه و رویکردی علمی    کهمقاله    18مورد بررسی قرار گرفتند که از این تعداد  

مناسک دینن رسانه ای بودند انتخاب و مورد فراتحلیل    ا و قابل استناد در رابطه ب

شکل  به  پایانن  منابع  در  است که  ذیل  ح  به ش  مزبور  مقالات  منبع  قرار گرفتند. 

 تفصیلی آمده اند. 

؛ فکورپور ) 1399)   ارشیا )نی تا(؛ افراخته؛ نوروزی جعفری؛ باهتن   ؛( 1386(؛ بشت 

)   ؛( 1398)  فرزعلیان  )   ؛( 1393خانیگ؛  پرست   ؛( 1382خجسته  دین  خجسته؛ 

ی )   ؛( 1387)  ن ) 1388خت  ؛ کریگ؛  ( 1393(؛ فرخن ) 1388(؛ راودراد ) 1390(؛ رامی 

) 1388نادمی)  ) 1386(؛ کوثری  ماهر؛ کشاورز  ) 1396(؛  مهر  موسوی  (؛  1393(؛ 

 (. 1387(؛ هورسفیلد ) 1394؛ مهدی زاده؛ زارع غیاث آبادی ) ( 1392مهدی پور ) 

ی 
ها

ه 
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ی ا
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س
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د 
ور
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 د
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ی
دین

/
ی

ه ا
سان

ر

مناسک دینی به وجود آورنده ایمان-1

مناسک گروهی برتر از فردی-2

مناسک دینی ایجاد کننده پیوندهای اجتماعی-3

.مناسک آگاهی دهنده و ساختار سازنده هستند-4
مناسک تبدیل کننده حیات فردگرایانه به جمع -5

گرایانه
مناسک ایجاد کننده همبستگی اجتماعی و اقتدار -6

.اخلاقی در جامعه

فهم امر قدسی از طریق مناسک رسانه ای-7

.رسانه در زندگی انسان نقش شبه دینی دارد-8

آیین سازنده جامعه هوادار زندگی اشتراکی-9
مناسک موجب تکوین و تشکیل جماعت های -10

.انسانی است
.مناسک تجربه امرمقدس را می آموزد-11
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 چارچوب روسی  

روش فراتحلیل یگ از روش    ای پر طرفدار برای مطالعات مربوط به محتوای متون 

انتشار یافته به ویژه فصلنامه هاست. در این روش شناخت لازم در مورد تحقیقات  

گوناگون در یک حوزه خاص به دس      ت می  آید که می تواند نوعی از ارزیانی توس      عه 

که با اس تفاده از ش یوه های مختلف مانند تحلیل محتوا، تحلیل   علمی به ش مار آید 

ه  غنن تر می شود.  مضمون و غت 

 
ی

ه ای خ اصی ک ه دارد ب ه عنوان یگ از رویکرده ای پ ذیرفت ه  »فراتحلی ل ب ه دلی ل ویژگ

ش            ده در مطالعات علوم اجتماعی کاربرد فراوانن دارد. از جمله حجم زیاد و فزاینده 

ها، تعارض       ات یا تحقیقات و نیاز به تلخیص همراه با ترکیب آن ا، وجود ناس       ازگاری

ن ان    دازه کلی اثر متغیت  تن    اقض                  انی در نت    ایج تحقیق    ات و صرن  ورت ح    ل آن     ا، تعیی 

مس              تقل بر متغیت  وابس              ته بر اس              اس تحقیقات موجود در هر موض              وع خاص  

های تعدیل کنندهغتش            خیص مت ن متغیت  مس            تقل و وابس            ته را یت  ای که رابطه بی 

ن  تحت تاثت  قرار داده اس      ت، تش      خیص حوزه های پژوهش        مس      ئله دار و هم نی 

داخته اند.«  )مرادی،    که محققان گذش    ته به آن نتن
تش    خیص حوزه های تحقیقانر

 ( 112:  1399کواکبیان، فلاحت پیشه، 

آورد ن ه  توان گف ت ک ه »آن  ه ک ه محقق در فراتحلی ل ب ه دس                ت میدر حقیق ت می

 یک جمع بندی کمیی و نه یک تحلیل ذهنن اس           ت، بلکه هم تجمیع داده ها و 
ً
صرفا

 (. 103:  1387هم تحلیل نتایج و هم ترکیب عناصر گوناگون است.« )سیاهپوش،  

ن اس      تفاده ش      ده  علاوه بر روش فراتحلیل در این مقاله، از روش تحلیل مض      مون نت 

 است تا مفاهیم مختلف طبق این روش مشخص گردند. 

روش تحلیل مضمون یگ از روش های پر کاربرد در علوم اجتماعی و بخصوص در 

 & Braunارتباطات است. یگ از مزایای مهم این روش انعطاف پذیری آن است. ) 

Clarke, 2006) 

ن بر اساس الگوی بکار  ، انتخاب مضامی  ن در تحلیل مضمون مراحل شناخت مضامی 

ن از اهمیت ویژه ای برخوردار می باشد. مفهوم مضمون   گرفته شده و تحلیل مضامی 
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د.   در این رابطه از اهمیت زیادی برخوردار است که بر پایه آن تحلیل شکل می گت 

شمرده واحدهای  متمایزکننده  و  تکرارشونده  خصوصیات   ، ن اند؛  شده  »مضامی 

فرد درک شده و/یا مجرنی که پژوهشگر درباره مسئله تحقیق   خصوصیات منحصربه

 (.  King, and Horrocks, 2010: 150کند« ) مشاهده می

ن   King, and Horrocks)(2010 ,"  1در تحلیل مضمون چهار روش "قالب مضامی 

ن  " 3(؛ "تحلیل مقایسه ای Miles and Huberman, 1994" ) 2؛ "ماتریس مضامی 

 (Ragin, 1987 ن مشخص    ( Stirling, 2001: 388-Attride" ) 4( و "شبکه مضامی 

 شده اند. 

، روش مناسنی در تحلیل مضمون است که "آتراید ن لینگ" آن -»شبکه مضامی  استت 

(. این روش در این تحقیق مورد استفاده  194:  1397را توسعه داده است« )کمالی،  

 قرار گرفته است. 

ن مختلف استخراج شوند.  ن   برای اجرای روش تحلیل مضمون باید مضامی  مضامی 

از منظر آتراید این سه دسته  -مختلف  لینگ به سه دسته تقسیم می شوند.  استت 

 عبارتند از: 

ن است و با ترکیب آن 5مضمون پایه  (1) ن نکته مهمی در میر ها، مضمون  : که مبی ی

 شود. سازمان دهنده ایجاد می

ن فراگت  و پایه شبکه است و  6مضمون سازمان دهنده (2)  : که واسط مضامی 

فراگی   (3) می 7مضمون  قرار  ن  مضامی  شبکه  کانون  در  د: که  Attride-)  گت 

stirling, 2001: 338-339 .) 

در این تحقیق تلاش ش               ده اس               ت ک ه ب ا توج ه ب ه فراین د روش فراتحلی ل، مق الات 

پژوهش          و تخص        صی         ناظر به هدف تحقیق مورد مطالعه قرار گرفته که از -علمی

 
1 . Template Analysis 
2 . Thematic Matrix 
3 . Comparative Analysis 
4 . Thematic Network 
5 . Basic  
6 . Organizing  
7 . Global 
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ب  ه عنوان مق  الات دارای اطلاع  ات ک  اقن برای    مق  ال  ه  60از    مق  ال  ه  18مق  الات مزبور  

ن م م آن ا در مورد   دین و رس انه  پیاده س ازی این روش و اس تخراج مفاهیم و مض امی 

 انتخاب شده اند.  و مناسک رسانه ای

 

 تحلیل داده هایافته ها و 

مضمون پایه، سازمان   293با توجه به تحلیل مضمون مصاحبه های انجام گرفته  

ن   ین مضامی 
،  2  هایول شماره  ا در جد  آنها دهنده و فراگت  به دست آمدند که مهمتر

   نشان داده شده اند.   8، 7، 6، 5، 4، 3

ن استخراج شده   ن  به دست آمده نشان می دهد که علاوه بر مضامی  تحلیل مضامی 

ن را بر اساس محورهای اساسی  "، می توان این مضامی  ن طبق روش "شبکه مضامی 

ن فراگت    مجموعه  هفتدر   مجموعه مورد تحلیل   هفتطبقه بندی کرد. این    مضامی 

ند.   قرار می گت 
 (2 )نمودار شماره:  بیشتر

 (: شبکه مضامی   فراگی  2نمودار شماره )

 

رابطه دین و 
رسانه

ویژگی های 
مناسک دینی

اصول و اهداف 
مناسک رسانه 

ای

تلویزیون و 
مناسک دینی

دیدگاه تضاد 
دین و رسانه 
در مناسک 
رسانه ای

دیدگاه تعامل 
دین و رسانه 
در مناسک 
رسانه ای

مناسک دینی 
اینترنتی
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 رابطه دین و رسانه-الف

ین دال های 2با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

ن مزبور  اساسی رابطه دین و رسانه   که از جمع بندی و خلاصه سازی مضامی 

 را پیشنهاد نمود: استخراج شده اند 

 تاثت  مستقیم رسانه های سننر -1

 تاثت  غت  مستقیم رسانه های مدرن-2

 تاثت  رسانه بر معنا -3

 عدم تعارض معرفنر دینن و رسانه ای-4

در اینجا دو محور اساسی وجود دارد که تمایز مناسک سننر را با مناسک رسانه را 

رسانه سننر که به شکل واقعی مناسک را بازنمانی می کند، تاثت   اول،  نشان می دهد.  

بر  مستقیم  غت   بطور  ای  رسانه  مناسک  حالیکه  در  دارد،  مخاطب  بر  مستقیم 

را می  ای  مناسک رسانه  و کم  ات محدود  تاثت  این خود  و  تاثت  می گذارد  مخاطب 

غم اینکه رسانه بر تغیت  یا تعدیل معنا یا بازنمانی معنا رساند.   تاثت  دارد،    دوم، علت 

رسانه  از طریق  بازنمانی شده  معرفت  با  دینن  معرفت  معنای  میان  تعارض جدی 

غم اینکه مناسک رسانه ای   وجود ندارد. این خود نشان دهنده این است که علت 

ات محدودی بر مخاطب دارد ولی در تغیت  معنا تاثت  چندانن ندارد. تاث  ت 

 (: مضامی   رابطه دین و رسانه2جدول شماره )

ن پایه  ن سازمان   مضامی  مضامی 
 دهنده 

ن   مضامی 
 فراگت  

لزوم رسانه ای  -1
شدن دین قبل از 
ورود آن به رسانه  

لزوم رسانه ای  -1
 شدن دین

رابطه  
دین و  
 رسانه
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برای ایجاد تاثت  
 مثبت بر مخاطبان 

رسانه های سننر  -2
تاثت  مستقیم دارند 
و رسانه های مدرن 
مستقیم بر  تاثت  غت 
 مخاطبان دارند. 

رسانه های جمعی  -3
به عنوان بدیلی برای 
دین یکتاپرستانه 

 نیستند. 
دشوار بودن  -4

انتقال مفاهیم  
یعت و اخلاقیات  ش 

 توسط رسانه
معنا به ذات -5

رسانه بر می گردد لذا  
نباید در مورد آن نی  

 تفاوت بود. 
عدم وجود -6

تعارض معرفنر  
رسانه و مبنای  
 معرفنر دین. 

رسانه های مدرن -7
 ضد اخلاق نیستند. 

تفاوت مبانن -8
 معرفنر دین و رسانه 

تاثت  مستقیم  -2
رسانه های سننر بر 

 مخاطبان 
مستقیم  -3 تاثت  غت 

رسانه های مدرن بر  
 مخاطبان 

رسانه های جمعی  -4
 بدیل دین نیستند. 

دشواری انتقال  -5
مفاهیم دینن توسط  

 رسانه
ذات رسانه بر معنا -6

 تاثت  دارد. 
عدم تعارض  -7

معرفت دینن با  
 معرفت رسانه  

رسانه های مدرن -8
 ضد اخلاق نیستند. 

تفاوت مبانن -9
 معرفنر دین و رسانه 

 

 

 های مناسک دین   -ب
ی

 ویژگ
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ین دال های 3با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

ن مزبور    های مناسک دینن که از جمع بندی و خلاصه سازی مضامی 
ی

اساسی ویژگ

 استخراج شده اند را پیشنهاد نمود: 

 عامل تحول فردی و اجتماعی -1

 افزایش اعتقاد و شور مذهنی -2

 مناسک دینن فقط در مستحبات -3

 مصرن بودن مناسک در واجبات -4

در   تحول  ایجاد  در  مهمی  عامل  شد،  اشاره  ن  نت  قبلا  همانگونه که   ، دینن مناسک 

سطوح فردی و اجتماعی و به وجود آورنده شور و اعتقاد اجتماعی است. البته در  

این   تاکید دارند که مناسک به جای اجرای مناسک  اینجا دیدگاه های مختلف بر 

در  وقوع  عدم  آن،  مهم  دلایل  از  یگ  دازند.  بتن مستحنی  مناسک  به  باید  واجب، 

عی مورد اشکالانر   است که ممکن است به دلیل عرقن سازی مناسک، واجبات ش 

 . ، می باشد خدشه واقع شوند 

 های م3جدول شماره )
ی

 ناسک دین  (: مضامی   ویژگ

مضامی   سازمان   مضامی   پایه
 دهنده

مضامی    
 فراگی  

ین  -1 مناسک مهمتر
 موضوع احساسات 

مناسک ایجاد  -2
کننده احساس  
ن   حادتری از خویشیر

مناسک منشأ  -3
 باورها و رفتارها 

تاثت  زیاد مناسک -4
کت کنندگان  بر ش 

ایجاد کننده   -1
 احساسات 

منشأ باورها و   -2
 رفتارها 

عامل تحول عملی  -3
 مخاطبان  

تاثت  فردی و -4
 اجتماعی  

 
ی

ویژگ
های 

مناسک 
 دین  
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تحول اساسی  -5
کت کنندگان بر   ش 

 اثر مناسک
جنبه عملی  -6

کت   مناسک برای ش 
 کنندگان

تاثت  فردی و -4
 اجتماعی مناسک 

ناظر خارخی بودن  -7
مناسک واقعی می  
تواند مشارکت  
 کننده مراسم شود. 

ناظر خارخی  -8
مناسک واقعی در  
مشاهده مراسم آزاد  

 است. 
مناسک حضوری  -9

اعتقاد و شور  
مذهنی را افزایش می 

 دهد. 
گذاری  -10 تاثت 

فرازمانن و فرامکانن 
 مناسک 

مناسک نوعی -11
 پتانسیل سیاسی 

مناسک زیر و بم -12
آهنگ حیات  
 اجتماعی 

آزادی در مشاهده  -5
 مراسم واقعی 

افزایش اعتقاد و  -6
 شور مذهنی 

گذاری فرازمانن -7 تاثت 
 و فرامکانن 

 پتانسیل سیاسی -8
 حیات اجتماعی -9

وعیت و -10 مش 
 مقبولیت مناسک 

مناسک دینن  -11
فقط در مستحبات 

 دینن 
مصرن بودن  -12

مناسک در واجبات  
 دینن 
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مناسک منشأ  -13
 پیدایش رسوم 

ط اصلی  -14 دو ش 
توفیق در مناسک  
سازی دینن یا شبه 
عی بودن  : ش  دینن
مناسک که مخالفت 

عان را   متش 
اند و مقبول  ن برنیانگت 
بودن مناسک که  
همراهی شهروندان  
 را به دنبال آورد. 

مناسک دینن  -15
باید فقط در حوزه  
مستحبات دینن  

 باشد. 
مناسک دینن در  -16

حوزه واجبات دینن  
ری   می تواند صرن

 متوجه جامعه 
ی

بزرگ
 کند. 

مناسک دینن  -17
باید از مستحبات  
سهل و آسان 
 استفاده کند. 

مناسک دینن  -18
استفاده کننده از  
مستحبات تبعات  
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مثبت دنیوی و  
 اخروی دارد. 

 

 اصول و اهداف مناسک رسانه ای -ج

ین دال های 4با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

اساسی اصول و  اهداف مناسک رسانه ای که از جمع بندی و خلاصه سازی 

ن مزبور استخراج شده اند را پیشنهاد نمود:   مضامی 

 مناسک سازی -1

 نهادینه سازی مناسک-2

 طراخ ساده مناسک-3

 فرهنگ سازی عمومی-4

 جهان بینن مذهنی -5

 ایجاد رفتارهای پایدار-6

اهداف اساسی مناسک رسانه ای همانگونه که در دال های اساسی دیده می شود،  

 و   نهادینه سازی مناسک سازی،  که بر اساس اصول خاصی تهیه و اجرا می شوند،  

سازی سازی    فرهنگ  ساده  اصول  اساس  بر  باید  اساسی  هدف  سه  این  است. 

تا    باشد مناسک، طرح جهابینن مذهنی در مناسک و بازنمانی رفتارهای مناسب دینن  

 نوعی از رفتارهای پایدار فردی و اجتماعی را بوجود آورد. 

 (: مضامی   اصول و اهداف مناسک رسانه ای4جدول شماره )

مضامی   سازمان   مضامی   پایه
 دهنده

مضامی    
 فراگی  

مناسک رسانه ای  -1
اصولی دارد که باید 
 مشخص شوند. 

ورت مشخص -1 صرن
شدن اصول مناسک  

 رسانه ای 

اصول و 
اهداف  
مناسک 
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رسانه باید  -2
مناسک سازی کند و  
مردم را وارد این 
 مناسک کند. 

نهادینه سازی  -3
 مناسک رسانه ای. 

در مناسک رسانه -4
ای باید به ظرفیت  
 هر رسانه توجه کرد. 

مناسک رسانه ای  -5
باید از اصل 

وعیت برخوردار  مش 
باشد تا مورد قبول 
د.   متدینان قرار گت 

مناسک رسانه ای  -6
باید از اصل 

مقبولیت برخوردار  
باشد تا مورد پذیرش  
عامه مردم قرار 

د.   گت 
مناسک رسانه ای  -7

باید از سهولت و 
 برخوردار  

ی
سادگ

 باشد. 
مناسک رسانه ای  -8

باید از پیش زمینه 
قبلی برخوردار 

 باشد. 

 مناسک سازی -2
نهادینه سازی  -3

 مناسک رسانه ای 
توجه به ظرفیت  -4

 های رسانه ای 
وعیت  -5 ن مش  داشیر

 کاقن 
ن مقبولیت  -6 داشیر

 کاقن 
دارای سهولت و  -7

 کاقن 
ی

 سادگ
ن پیش زمینه  -8 داشیر

 قبلی
توجه به حوزه -9

 عمومی مخاطبان 
ایجاد رفتارهای -10

پایدار و هنجارهای 
 مورد اعتماد

استفاده مناسب -11
 از رسانه های مدرن

ورت طراخ -12 صرن
ساده مناسک رسانه  

 ای 
ورت تعدد  -13 صرن

 مناسک رسانه ای 
ورت میانحیی -14 صرن

گری رسانه در  
 مناسک رسانه ای 

رسانه  
 ای
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مناسک رسانه ای  -9
باید به حوزه عمومی  
مخاطب توجه ویژه  

 داشته باشد. 
مناسک رسانه -10

ای رفتارهای پایدار 
و هنجارهای مورد 
اعتماد در جامعه 
 ایجاد می کنند. 

مناسک رسانه -11
ای باید از رسانه 
های مدرن به شکل 
مناسب استفاده  

 کنند. 
مناسک رسانه -12

ای باید از طراخ  
ساده برخوردار  
باشند تا امکان 

مشارکت عامه مردم 
 در آنها فراهم شود. 

مناسک رسانه -13
ای باید متعدد باشد 
 عموم مردم  

ی
تا زندگ

 را پوشش دهد. 
رسانه میان -14

جامعه و مناسک 
باید میانحیی گری  

 کند.  

فرهنگ سازی  -15
 عمومی

استفاده از گروه  -16
و در   های پیش 
 مناسک رسانه ای 

ایجاد شور و -17
جذبه معنوی در 

 مخاطبان 
توجیه کننده -18

 مسائل دینن نیست. 
دورسازی افراد  -19

 معتقد یا غت   
کمتر

 معتقد به دین از دین
انتقال جهان بینن -20

 مذهنی 
لزوم تغیت  رموز  -21

دینن به تناسب 
 مناسک رسانه ای 

تقویت مناسک  -22
رسانه ای با مناسک  

 واقعی
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نهادینه سازی  -15
مناسک رسانه ای  
نیازمند فهم و بهره  
برداری از ظرفیت  
های ذانر رسانه ها  

 است. 
هسته اصلی  -16

مناسک رسانه ای  
فرهنگ عمومی  

جامعه و فهم مردم  
 است. 

اجرای مناسک  -17
رسانه ای در هر 
رسانه متفاوت 

 است. 
مناسک رسانه -18

ای باید از گروه های  
و و زودپذیر  پیش 
 استفاده کند. 

هدف مناسک  -19
رسانه ای ایجاد شور 
و جذبه معنوی در 
 مخاطبان است. 

هدف مناسک  -20
رسانه ای توضیح یا 
توجیه مسائل دینن 

 نیست. 
مناسک رسانه -21

ای در تلویزیون افراد 
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کمتر دینن و کمتر  
معتقد را به سمت 
دوری از دین سوق  

 می دهد. 
جهان بینن های -22

مذهنی توسط  
مناسک منتقل می  

 شوند. 
لزوم تغیت  رموز  -23

دینن به تناسب هر 
رسانه برای مناسک  

 رسانه ای 
مناسک رسانه -24

ای باید با مناسک  
 واقعی تقویت شوند. 

 

 تلویزیون و مناسک دین   -د

ین دال های 5با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

اساسی مربوط به تلویزیون و مناسک دینن که از جمع بندی و خلاصه سازی 

ن مزبور استخراج شده اند را پیشنهاد نمود:   مضامی 

ین رسانه -1  صادقتر

 ایجاد کننده اعتقاد اجتماعی -2

3- 
ی

 تسهیل کننده همبستگ

 کاهش دهنده تقییدهای مذهنی -4

 تقلیل گرانی امر دینن -5
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بازنمانی دال های اساسی فوق نشاندهنده، دیدگاه مثبت و بعضا منفن   نسبت به 

مناسک دینن در تلویزیون می باشد. البته در اینجا باید تاکید کرد که دیدگاه غالب  

وری بودن بازنمانی مناسک دینن از طریق تلویزیون است.  
در مفید بودن و اتفاقا صرن

تسهیل کننده    و   این دیدگاه ها تلویزیون صادق ترین رسانه، ایجاد کننده اعتقاد دینن 

 
ی

 حاکی از تقلیل گرانی مذهنی   همبستگ
ن  نت 

  می باشد. البته دیدگاه منفن
ی

 و کاهش دهندگ

که در مورد مناسک مختلف می تواند متفاوت    تقییدهای دینن توسط تلویزیون است

 . باشد 

 

 

 (: مضامی   اصول و اهداف مناسک رسانه ای5جدول شماره )

مضامی   سازمان   مضامی   پایه
 دهنده

مضامی    
 فراگی  

تلویزیون  -1
ین رسانه   صادقتر
 مناسک دینن 

نفوذ صداقت -2
تلویزیون در انعکاس 

 مناسک دینن 
تلویزیون بدیل  -3

مناسک مذهنی 
 است. 

تلویزون هماهنگ -4
کننده ساختارهای  
 اعتقادی در جامعه. 

تلویزیون از طریق  -5
مناسک قوی ترین 
وسیله برای ایجاد  

ین رسانه  -1 صادقتر
 مناسک دینن 

بدیل مناسک -2
 مذهنی 

هماهنگ کننده  -3
 ساختارهای اعتقادی 

ایجاد کننده اعتقاد -4
ک اجتماعی   مشتر

تروی    ج کننده -5
ک  اعتقاد مشتر

جاذبیت برای  -6
 دینداران

تسهیل کننده  -7
 
ی

 همبستگ

تلویزیون 
و 

مناسک 
 دین  
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ک در  اعتقاد مشتر
 جامعه است. 

گذاری  -6 تاثت 
تلویزیون در ایجاد و  
تروی    ج الگوهای 
ن  ک بی 

اعتقاد مشتر
 بینندگان. 

کسانن که بیشتر -7
برنامه های دینن  
تلویزیون را می بینند  
به لحاظ مناسگ و  
 اعتقادی دیندارترند. 

برنامه های دینن  -8
تلویزیونن تسهیل 
 و 

ی
کننده همبستگ

تماشای برنامه ها  
 است. 

تلویزیون، به  -9
عنوان یک ابزار 
سکولار، مفهوم 
خدا را شدیدا رد می 

 کند. 
تلویزیون با  -10

ابزارهای اختصاصی  
دین مانند رمز و راز،  
الهام و سنت رابطه  

 ندارد. 
فلسفه تلویزیون -11

 تقلیل گرایانه است. 

سکولار بودن -8
 تلویزیون 

ضد خدا بودن  -9
 تلویزیون 

عدم رابطه -10
تلویزیون با رمز و  
 رازهای دینن 

تقلیل گرانی امر -11
 دینن 

عدم ورود به لایه -12
 بینش  
هویت سازی  -13

 فردی ندارد. 
کاهش دهنده    -14

 تقیدهای مذهنی 
ن نقش -15 عدم داشیر

 دین پذیری
نقش تخلیه -16

 و مذهنی 
 هیجانن
عدم توانانی در -17

 توسعه آگاهی 
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تلویزیون ابزاری  -12
احساسی است که  
آثار آن غالبا در لایه  

های حش، 
احساسی و عاطفن 
باقر می ماند و کمتر  
به لایه بینش می  

 رسد. 
به دلیل تشتت  -13

فضای تبلیعین  
تلویزیون، هویت  
ی   سازی فردی کمتر
در آن صورت می 

د.   گت 
تلویزیون وسیله  -14

مناسنی برای تبلیغ  
دین نیست و کاهش 
دهنده تقیدهای  
 مذهنی است. 

رسانه تلویزیون  -15
و حنر رادیو نقش  
اساسی در دین 

پذیری مردم جوامع  
 مختلف نداشته اند. 

در بسیاری  -16
موارد تلویزیون و  

رادیو فقط در تخلیه  
ی هیجانات عمومی 
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و مذهنی نقش  
 داشته اند. 

رادیو قدرت -17
توسعه و آگاهی دینن  
را دارد اما تلویزیون 

 ندارد. 
 

 دیدگاه تضاد دین و رسانه در مناسک رسانه ای  -ه

ین دال های 6با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

اساسی دیدگاه تضاد دین و رسانه در مناسک رسانه ای که از جمع بندی و خلاصه  

ن مزبور استخراج شده اند را پیشنهاد نمود:   سازی مضامی 

1- 
ی

 غفلت دهندگ

گذاری اعتقادی -2  عدم تاثت 

 بر غت  معتقدان-3
 تاثت  منفن

ات ضد تبلیعین -4  تاثت 

 تروی    ج فردگرانی -5

 کالانی شدن دین-6

 حساسیت زدانی دینن -7

 تصنعی سازی مناسگ-8

 عدم باورپذیری-9

ن ارزش دینن -10  نداشیر

 عدم ایجاد عمق آگاهی -11

 التقاطی بودن -12
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بیانگر، دیدگاه   که   است   منفن نسبت به مناسک رسانه ایدال های اساسی فوق 

ن به گفتمان آن اشاره شده بود.    منعکس کننده تضاد دین و رسانه است که قبلا نت 

این مناسک را  با مناسک رسانه ای مخالفت می شود و  این دیدگاه، به شدت  در 

می داند  ضد تبلیغ، فردگرا، تصنعی بودن، بدون ارزش دینن و التقاطی  غفلت دهنده،  

 بر غت  معتقدان داشته و دین را  
که نه تنها بر معتقدان تاثت  ندارد بلکه تاثت  منفن

سازد که   می  در کالا گونه  عمیفر  آگاهی  بلکه  نمی کند  ایجاد  باورپذیری  تنها  نه 

 مخاطبان به وجود نمی آورد. 

 (: مضامی   دیدگاه تضاد دین و رسانه در مناسک رسانه ای 6جدول شماره )

مضامی   سازمان   مضامی   پایه
 دهنده

مضامی    
 فراگی  

تلویزیون از   -1
طریق ارائه مناسک  
رسانه ای، نامقدس 
 را الوهیت می 

ی
بودگ

 بخشد. 
نمایش تصویری -2

دین در رسانه متاثر  
از نگاه سکولاریسنر  

 است. 
تعارض نگاه  -3

سکولاریسنر با 
جمهوری اسلامی  
درباره نمایش  
 تصویری از دین

رسانه های بصری -4
عمدتا بر وجوهی از  
امر دینن تمرکز دارند 
که جنبه نمایش   

الوهیت دهی به -1
 
ی

 نامقدس بودگ
تعارض نگاه ج.ا.ا با -2

 سکولاریسم تلویزیون
3- 

ی
 غفلت دهندگ

رشد مناسک  -4
دینن   غت 

تاثت  کم مناسک -5
 رسانه ای 

اجبار و محدودیت -6
 در مشاهده مناسک 

عدم مشارکت -7
 ناظر مراسم 

گذاری  -8 عدم تاثت 
 اعتقادی 

تاثت  منفن مناسک -9
 رسانه ای 

 کاهش خلوص -10

دیدگاه 
تضاد 
دین و  

رسانه در  
مناسک 
رسانه  
 ای
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دارند و موجبات  
غفلت از دیگر 

ساحت ها یا تقلیل  
 امر دینن می شوند. 

رسانه ها  در -5
جوامع جدید به  
رشد مناسک  

دینن هم کمک  غت 
 می کنند. 

تاثت  کم مناسک -6
رسانه ای بر 

مشاهده کنندگان به 
دلیل فقدان تمرکز 
به دلیل فعالیت  

 های دیگر
مشاهده کنندگان -7

مراسم رسانه ای  
همواره یک ناظر  
خارخی مراسم می  

 باشند. 
ناظر رسانه ای -8

مناسک، مجبور به 
دیدن مناسک ارائه  

 شده است. 
انتخاب های  -9

ناظر رسانه ای  
مناسک رسانه ای  
 محدود می باشند. 

 بر غت   -11
تاثت  منفن

 معتقدان
افزایش تمسخر و -12

نقاط ضعف از طرف 
 غت  معتقدان 

عدم وجود  -13
تعریف مناسب  
 مناسک رسانه ای 

ات ضد  -14 تاثت 
 تبلیعین 

 دوری از دین -15
کت  -16 بازدارنده ش 

 در مناسک واقعی 
عدم ایجاد حس -17

 واقعی دینن 
حرکت در -18

 راستای حاکمیت 
رواج سطحی -19

ی گرانی 
 نگری و قش 

تروی    ج فردگرانی و -20
 دین فردی

عد  -21 کاهش ب 
 اجتماعی دین 

عدم وجود  -22
محیط مقدس در 
 مناسک رسانه ای 

 کالانی شدن دین-23
 ارزش دینن ندارند-24



34 
 

ناظر رسانه ای -10
نمی تواند مشارکت 
 کننده مراسم باشد. 

تاثت  کم مناسک -11
رسانه ای بر 
 مخاطبان 

مناسک رسانه -12
ای نمی توانند  
مخاطبان را در 
مناسک مشارکت  

 دهند. 
گذاری  -13 عدم تاثت 

افزایش اطلاعات  
دینن مناسک رسانه 
ای بر عمل به  

 اعتقادات مخاطبان
عدم انتقال  -14

شور مذهنی و 
اعتقاد از طریق 
مناسک رسانه ای  

 به مخاطبان 
تاثت  منفن -15

نمایش مستقیم  
مناسک مذهنی از 
رسانه بر مشارکت  
 کنندگان در مراسم. 

ن -16 حضور دوربی 
کت  مناسک ش 

کنندگان را از حالت  

التقاط از رفتاری  -25
 دینن و غت  دینن 

تضعیف کننده   -26
حرکت های  

خودجوش فردی و  
 اجتماعی 

نگاه به دیگران به -27
 جای خود 

بر هم زننده  -28
 آرامش دیگران

عادی سازی   -29
 برنامه ها 

دارای افراط و -30
 تفریط

متاثر از فضای -31
 حکومنر 

متاثر از فضای -32
 مصلحنر 

برون گرا بودن -33
فضای مناسک رسانه 

 ای 
 مناسک -34

ی
یکسویگ

 رسانه ای 
دارای آستانه   -35

ن و   تحریک پایی 
 آستانه اختلاف بالا 

حساسیت زدانی  -36
 دینن 
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طبیعی خارج و  
خلوص آنان را  

تحت تاثت  قرار می 
 دهد. 

تحت تاثت  قرار  -23
ن مشارکت   گرفیر
کنندگان در مراسم  
با ضبط رسانه ای 
مراسم به  صورت 
 یا نی  

ن غلو آمت 
 .  تفاونر

تاثت  منفن -17
مناسک رسانه ای  
بر افراد غت  معتقد 
 مذهنی 

 به مبانن
افزایش تمسخر -18

افراد غت  مذهنی از  
 مناسک 

ی
چگونگ

 رسانه ای 
برجسته سازی  -19

نقاط ضعف  
مناسک رسانه ای  
توسط افراد غت   

 معتقد
تاثت  منفن -20

مناسک رسانه ای  
بر مخاطبان بیشتر 
 از تاثت  مثبت است. 

عدم ایجاد عمق -37
 آگاهی 

تصعنن سازی  -38
 مناسگ

 حماسه زدانی  -39
انقطاع »رمزگان  -40

نظری« و »رمزگان  
  »  عاطفن

عدم تناسب -41
 ورود و خروج 

سوق دادن به -42
تماشا تا مشارکت در 

 همدلی
 دین گریزی -43
 عدم باورپذیری-44
ناظر خارخی   -45

ماندن مخاطبان  
 مناسک رسانه ای 

تفاوت مناسک  -46
 رسانه ای با واقعی

گذاری  -47 تاثت 
متفاوت مناسک  
 رسانه ای و واقعی 
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مناسک رسانه -28
ای کدها و رمزهای  
واقعی دینن را تغیت  

 می دهد. 
عدم وجود  -21

تعریف مناسب  
برای مناسک اعیاد 
 دینن در رسانه

عدم تبدیل  -22
شدن مناسک رسانه 
 ای به رفتار مردمی

مناسک دینن در  -23
تلویزیون گاهی  

ات ضد تبلیعین   تاثت 
 دارد. 

برنامه های  -24
شگرم کننده و  
برنامه های دینن  
مستقیم کارکرد 
واحدی داشته و  
مخاطب را به  

سمت دوری از دین  
 تشویق می کنند. 

مخاطبان با  -25
تماشای مناسک  
رسانه ای علاقه  

کت در   ی به ش  کمتر
مراسم پیدا می کنند  

چون توجه 
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مخاطب را به  
هانی غت  از خود  

ن چت 
انن یا   دعا یا سختن
روضه جلب می  

 کند. 
مناسک رسانه -26

ای مخاطبان را از 
کت در مراسم به  ش 
دلیل نحوه بازنمانی  

 باز می دارد. 
مناسک رسانه -27

ای حس دینن واقعی 
در مخاطبان ایجاد  

 نمی کند. 
مخاطبان -28

مناسک رسانه ای  
بیشتر به افراد بیشتر 
از محتوا توجه می  

 کنند. 
مراسم رسانه  -29

ای نمی تواند  
بینندگان را به حس 
و حالی روحانن 

 برساند. 
مناسک رسانه -30

ن   ای تروی    ج یا تعمی 
کننده  دین در  
 جامعه نیستند. 
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مناسک رسانه -31
ای به دلیل وجه  
ایدئولوژیگ به نفع 
 طبقه حاکم است. 

پخش مناسک -32
دینن تلویزیونن آثار  
منفن بیشتر از مثبت  

 دارد. 
ن به -33 پرداخیر

ظواهر و مناسک  
دینن در رسانه ها، 
سطحی نگری و 

ی گرانی دینن را  
قش 

 رواج می دهد. 
مناسک رسانه -34

ای فردگرانی و راصین  
شدن به دین فردی  
 را رواج می دهد. 

افزایش مناسک  -35
رسانه ای مخاطبان 
را نی نیاز از مراسم  
 واقعی می کند. 

مناسک رسانه -36
ای تصور اینکه دین  
عد اجتماعی  در ب 
نقش ندارد را 
 افزایش می دهد. 

مناسک رسانه -37
ای به تدری    ج  
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سکولاریسم را  
 افزایش می دهد. 

مناسک رسانه -38
ای از منظر اجتماعی 
گرانی دینن می  

به قش 
 انجامد. 

مناسک رسانه -39
ای نیازمند مخاطب 
 شناسی جدی است. 

مراسم مذهنی  -40
نیازمند محیط 

مقدس هستند که  
در مراسم رسانه ای  

 وجود ندارد. 
در دیدن مراسم  -41

رسانه ای مخاطبان 
کارهای دیگر هم می 
کنند که تداخل  
ایجاد می کند و آن  
تقدس و معنای 
ن می رود.   دینن از بی 

مناسک رسانه -42
ای کالانی شدن دین  
 را به دنبال دارد. 

دین و مناسک  -43
رسانه ای تقدس  
زدانی از عناصر 
 دینن را به  

ی
فرهنگ

 دنبال دارد. 
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دین و مناسک  -44
ی  رسانه ای قش 
گرانی دینن را 
ش می دهد.   گستر

مناسک رسانه -45
ه  ن ای چون با انگت 
دینن انجام نمی 

ند، دارای ارزش   گت 
 دینن نیستند. 

مناسک دینن در  -46
تلویزیون نوعی  
التقاط از رفتاری  
 .  دینن و غت  دینن

مناسک رسانه -47
ای تضعیف کننده  
حرکت های  

خودجوش فردی و  
 اجتماعی است. 

فضای رسانه -48
ای فضانی التقاطی 

 است. 
فضای رسانه -49

ای نگاه به دیگران  
است، حال آنکه  
فضای تبلیغ سننر  
فضای نگاه به خود 

 است. 
فضای تبلیغ  -50

رسانه ای، فضای بر  
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هم زدن آرامش 
دیگران و محروم 
کردن دیگران از 

توجه به برنامه های  
مورد علاقه شان می  

 گردد. 
عادی سازی  -51

برنامه ها، از  
پیامدهای منفن  
فضای تبلیغ رسانه 

 ای است. 
فضای تبلیعین  -52

رسانه ای مبتنن و  
متأثر از نوع  

سیاستگذاری و  
برنامه ریزی است و  
همواره مواجه با 
افراط و تفریط و 
آزمون و خطا می  
باشد، در حالی که  
فضای تبلیغ سننر  
به ثبات رسیده و 
تکلیف امور از قبل 
 مشخص است. 

گره خوردن -53
فضای تبلیعین رسانه 
ای و تلویزیونن با 
فضای سیاسی  
 .  حکومنر
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فضای تبلیعین  -54
تلویزیون بر اساس 
مصلحت اجتماعی  
است که می تواند با 

اصول دینن 
ناسازگاری داشته 

 باشد. 
فضای تبلیغ  -55

، درون گرا   سننر
است، در حالیکه  
فضای تبلیغ رسانه 
ای برون گرا است و  
باید به وجوه 
اک دیگران   اشتر
 توجه کند. 

تبلیغ سننر  -56
روابط دوسویه  
دارد، ولی تبلیغ 
رسانه ای یکسویه 

 است. 
تبلیغ سننر با -16

توجه به حضور 
جمعی، مستلزم  

آستانه تحریک بالا 
و آستانه اختلاف  
ن است. این در  پایی 
حالی است که در  
تبلیغ رسانه ای با 
توجه به عدم 
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یگ در   ن حضور فت 
جمع، آستانه  
ن و   تحریک پایی 
آستانه اختلاف  
بالاست، به نحوی 
که می توان مدعی  
بود در فضای تبلیغ 
رسانه ای رفتارها 
طی   منفعل و ش 
شده است. به این  
مطلب پدیده  

 » »حساسیت زدانی
را که حاصل فضای  
ن   التقاطی است نت 
باید بیفزاییم. از 
عواقب فضای  
التقاطی، به هم  

ن خور  دن توازن بی 
عناصر مختلف 
، اجتماعی و  روانن
 است. 

ی
 فرهنگ

تفاوت نمادهای  -57
مناسک سننر با  
نمادهای مناسک  
رسانه ای. از این رو  
از منظر نشانه 

شناسی با تفاوت در  
»گروه مرجع« 
 مواجهیم. 
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مناسک رسانه -58
ای عمق آگاهی  
ایجاد نمی کند، اما 
سطح آگاهی را  
 افزایش می دهد. 

مناسک رسانه -59
ای از »مدیریت 
گذاری«   تاثت 

برخوردار است که  
نوعی »تصعنن  
سازی مناسگ«  

 است. 
مناسک رسانه -60

ای، حماسه زدانی  
 می کند. 

ن -61 انقطاع بی 
رمزگان شور و شعور  
در »رمزگان نظری« 
  » و »رمزگان عاطفن
در مناسک رسانه 

 ای. 
عدم تناسب -62

ورود و خروج در  
برنامه های مناسگ  

 رسانه ای. 
تقابل مناسک -63

واقعی عمومی و 
تقابل رسانه ای 
 فردی در استودیو 
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گفتگو درباره -64
مناسک در رسانه تا 
اجرای مناسک  

 رسانه ای 
مناسک رسانه -65

ای مخاطب را از 
»مشارکت و 

همدلی« به سوی 
»تماشا« سوق می 

 دهد. 
هر قدر رسانه با  -66

هیجانات، عواطف 
ی،   و احساسات بش 
بیشتر ش و کار  
داشته باشد )مثلا 
نت(  تلویزیون و اینتر
ان و   ن به همان مت 
بالقوه بیشتر می 

تواند در دین گریزی 
 نقش داشته باشد. 

اغلب مردم  -67
جهان برنامه های 
مذهنی )مناسک  
رسانه ای( را فقط  
می بینند ولی باور  
نمی کنند یعنن این 
برنامه های اعتقاد 
 ایجاد نمی کند. 
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مخاطب مراسم -68
واقعی انتخاب گر  
است اما مخاطب 
مناسک رسانه ای  
محکوم به انتخاب 
ن  های دوربی 
 تلویزیونن است. 

مخاطبان در -69
مناسک رسانه 
همواره به عنوان 
یک ناظر خارخی  

 هستند. 
ناظر خارخی در  -70

مناسک واقعی هر 
لحظه می تواند به 
یک مشارکت فعال  
تبدیل شود اما در 
مناسک رسانه ای  

 .  خت 
تفاوت مناسک  -71

دینن در رسانه ها با  
 مناسک واقعی 

گذاری  -72 تاثت 
متفاوت مناسک  
دینن در رسانه ها با  
گذاری مناسک   تاثت 

 واقعی
 

 دیدگاه تعامل دین و رسانه در مناسک رسانه ای -و
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ین دال های 7با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

که از جمع بندی و  ه در مناسک رسانه ای  اساسی دیدگاه تعامل دین و رسان

ن مزبور استخراج شده اند را پیشنهاد نمود:   خلاصه سازی مضامی 

 تاثت  مثبت -1

 تشویق کننده به مناسک -2

 همذات پنداری -3

 تقویت حس مشارکت-4

ین وسیله تبلیغ -5  بهتر

 انسجام دهنده اجتماعی-6

 تولید شور و آگاهی دینن -7

 افزایش دینداری -8

 فهم بهتر امر قدسی-9

 دست یانی به تجربه قدسی-10

ویژه در  به  و رسانه  تعامل دین  دیدگاه  این  الذکر،  فوق  تعارصین  دیدگاه  بر خلاف 

نه   مناسک رسانه ای را مورد تاکید قرار می دهد. در این دیدگاه مناسک رسانه ای

تولید کننده   ، دینن امور  به  مخاطبان  تشویق کننده  بلکه  دارند،  مثبت  تاثت   تنها 

، افزایش دهنده دینداری   که دست انسجام اجتماعی، ایجاد کننده شور و آگاهی دینن

ای در   ن زمینه مناسک رسانه  تر می کند. در همی  را ملموس  به تجربه قدسی  یانی 

مخاطبان همذات پنداری ایجاد کرده که منجر به افزایش حس مشارکت اجتماعی  

ین شیوه تبلیغ مطرح شده است.   داشته و از این نظر این مناسک به عنوان بهتر

تضاد و تعامل دین و رسانه در مناسک  در اینجا باید تاکید کرد که تقریبا دیدگاه های  

طیفن هستند که یگ آن را به شدت رد می کند و دیگری آن را   سویرسانه ای در دو  

، مناسک رسانه ای   غم دیدگاه منفن البته علت  در حال  به شدت مطلوب می داند. 
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ن تا اندازه ای بیانگر تلاش در تقلیل جنبه های منفن آن ها اجرا بوده و   اجرای آن نت 

ی مثبت  در  این زمینه می باشد.  آنها  و افزایش جهت گت 

 (: مضامی   دیدگاه تعامل دین و رسانه در مناسک رسانه ای 7جدول شماره )

مضامی   سازمان   مضامی   پایه
 دهنده

مضامی    
 فراگی  

تاثت  مثبت و -1
منفن مناسک رسانه  

 ای 
مناسک رسانه ای  -2

تشویق کننده  
مشاهده کنندگان به 

 مناسک 
همذات پنداری  -3

مشاهده کنندگان 
مناسک رسانه ای با  
 افراد داخل برنامه 

افزایش اطلاعات  -4
مسائل دینن  

مخاطبان با مناسک 
 رسانه ای 

دیدن مناسک -5
رسانه ای حس  
مشارکت در  

مخاطبان با مراسم  
 ایجاد می کند. 

ین  -6 تلویزیون بهتر
وسیله برای تبلیغ  

 تاثت  مثبت و منفن -1
تشویق کننده  -2

 مناسک رسانه ای 
همذات پنداری با  -3

 مناسک رسانه ای 
افزایش دهنده -4

 اطلاعات دینن 
ایجاد کننده حس -5

 مشارکت 
ین وسیله تبلیغ -6 بهتر

مستقیم دین   غت 
تقویت کننده  -7

 تجربه دینن 
تعمیق کننده  -8

 انسجام اجتماعی 
سوق دهنده به  -9

 اهداف بالاتر
تاثت  بیشتر  -10

مندانه   محتوای هتن
تولید کننده شور -11

 و آگاهی دینن 
شگرم کننده  -12

 افراد غت  معتقد 

دیدگاه 
تعامل  
دین و  

رسانه در  
مناسک 
رسانه  
 ای
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غت  مستقیم دینن  
 است. 

رسانه دینن تجربه  -7
اعمال و مناسک  
دینن را تقویت می 

 کند. 
مناسک رسانه ای  -8

تعمیق کننده  
انسجام اجتماعی  

 است. 
مناسک رسانه ای  -9

جامعه را به سوی 
اهداف والاتر سوق 

 می دهد. 
تولید  -10

محتواهای  
مندانه مناسک   هتن
رسانه ای می تواند  

 مثبت باشد. 
مناسک رسانه -11

ای تولید کننده شور 
و آگاهی مذهنی در  
 مخاطبان است. 

مناسک رسانه -12
ای برای غت   

معتقدان به دین 
حداقل برنامه ای 
 شگرم کننده است. 

افزایش دهنده  -13
 دینداری 

مناسک رسانه ای -12
ین شیوه تبلیغ  بهتر

 دینن 
13- 

ی
آفرینندگ

 مناسک توسط رسانه
فهم امر قدسی  -14

توسط مناسک رسانه 
 ای 

دست یانی بهتر  -15
تجربه قدسی توسط  
 مناسک رسانه ای 
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تبدیل -13
محتواهای دینن به 
برنامه های رسانه  
ای به شکل  

مندانه می تواند  هتن
 مثبت باشد. 

تماشای برنامه  -14
ن  های شگرمی ]و نت 
مناسک[ تلویزیون 
ملی با افزایش 

دینداری افراد همراه 
 است. 

مناسک رسانه -15
ین شیوه  ای بهتر
برای تبلیغ  دینن 
برای جذب  

 مخاطبان عام است. 
رسانه ها در -16

عصر جدید، خود 
 مناسک می آفرینند. 

رسانه ها در -17
مناسک مشارکت   

 دارند. 
رسانه ها در -18

قالب مناسک باعث  
می شوند مخاطبان 
امر قدسی را درک 

 کنند. 
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تجربه قدسی در -19
مناسک رسانه ای  
قابلیت دست یانی 
ی دارد.   بیشتر

 

ننی -ز  مناسک دین  اینیی

ین دال های 8با توجه به جدول شماره )  ن استخراج شده، می توان مهمتر ( مضامی 

ن  ننر که از جمع بندی و خلاصه سازی مضامی 
اساسی مربوط به مناسک دینن اینتر

 مزبور استخراج شده اند را پیشنهاد نمود: 

 از زمان و مکان-1
ی

 گسستگ

 امکان مشارکت بدون حضور -2

 شخصی سازی مناسک-3

 حقیقت یانی بیشتر -4

 بازاری کردن امر مقدس-5

 عوامانه کردن دین-6

ش فضای   علاوه بر دیدگاه های مربوط به مناسک دینن به ویژه در تلویزیون، با گستر

ن مورد توجه قرار گرفته است. در این  نت نت  مجازی، بازنمانی مناسک دینن در اینتر

مقالات تولید شده هنوز در سطح صورت گرفته و    معدودیزمینه اگر چه مطالعات  

 های آن،  
ی

از ویژگ این است که یگ  بیانگر  از دیدگاه ها  اما برخن  مناسنی نیستند، 

مشارکت بدون حضور مخاطب در مناسک، شخصی سازی مناسک و حقیقت یانی 

ننر است که می توان تا اندازه ای این موارد را به   بیشتر به دلیل تنوع مناسک اینتر

دیدگاه منفن در این زمینه بیانگر این است    ،مثابه دیدگاه مثبت تلفر نمود. در مقابل

نت عوامانه سازی دین و بازارسازی امر مقدس را  که بازنمانی مناسک دینن در اینتر

گذار است. به دنبال دارد و این خود در کاهش اعتقاد مخاطبان به دین ت  اثت 
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ننی 8جدول شماره )  (: مضامی   مناسک دین  اینیی

مضامی   سازمان   مضامی   پایه
 دهنده

مضامی    
 فراگی  

ننر  -1 مناسک اینتر
 به زمان و 

ی
وابستگ

 مکان ندارند. 
امکان مشارکت  -2

ننر   در مناسک اینتر
 بدون حضور واقعی. 

واقعی سازی  -3
مناسک از طریق 

نت.   اینتر
شخصی شدن -4

مناسک در مناسک  
 . ننر  اینتر

وب گردی نوعی  -5
حقیقت یانی حداقل  
در مورد مناسک 
 دینن است. 

بازاری کردن امر -6
مقدس در مناسک  

 . ننر  اینتر
کمک سازی  -7

نت به »عوامانه   اینتر
 کردن دین«. 

 به  -1
ی

عدم وابستگ
 زمان و مکان 

امکان مشارکت  -2
 عمومی بدون حضور 

شخصی شدن -3
 مناسک  

 حقیقت یانی بیشتر -4
بازاری کردن امر -5

 مقدس
 عومانه کردن دین -6

مناسک 
دین  
ننی    اینیی

 

 جمع بندی
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در این تحقیق تلاش شده است که با دو روش فراتحلیل و تحلیل مضمون در حوزه 

مقاله   60با مطالعه و بررسی حداقل  های دین و رسانه و مناسک دینن و رسانه ای  

مقاله مؤثر در این زمینه، دیدگاه های مختلف استخراج   18مرتبط که نهایتا با بررسی  

 و ارائه شوند. 

الذکر،   فوق  با روش های  مقالات مختلف علمی،  پایه،   293از مطالعه  مضمون 

 های  "،  "رابطه دین و رسانه"مضمون فراگت  یعنن    7  با   سازمان دهنده و فراگت  
ی

ویژگ

"،  تلویزیون و مناسک دینن "، "اصول و اهداف مناسک رسانه ای"، " مناسک دینن 

دیدگاه تعامل دین و رسانه در  "، " دیدگاه تضاد دین و رسانه در مناسک رسانه ای"

ننر " و "مناسک رسانه ای  " به دست آمدند. مناسک دینن اینتر

ین مضامینن است 3نمودار شماره )  ( بیانگر، دال های اساسی استخراج شده از مهمتر

اند.   با روش فراتحلیل و مضمون استخراج شده  این  که  این زمینه می توان به  در 

یج اشاره کرد که اگر چه از طریق این تحلیل به دست آمده است اما نشاندهنده  نتا

چالش  بودن این وضعیت بوده که ریشه در رابطه دین و رسانه داشته و دیدگاه های 

 گوناگونن در این زمینه مطرح می باشند. 

غم   -1  در زمینه رابطه دین و رسانه به دلیل  علت 
ی

رویکرد ذات گرایانه و فرهنگ

ورت استفاده از دین در رسانه عملا دیدگاه تعامل گرا غلبه داشته است.   صرن

 به  دیدگاه تضاد دین و رسانه -2
ی

که می تواند این   دارد نظام حاکم بر رسانه  ، بستگ

 یتضاد را تا اندازه ای تقلیل داده و آن را در چارچوب نظام تعریف شده ا 

 مورد بازنگری مداوم قرار دهد. 

بازنمانی مناسک در رسانه، اگر چه در مواردی مانعی برای بازنمانی  دیدگاه تضاد   -3

برخن از مناسک شده است، اما در نهایت به دلیل اینکه می تواند در عینن 

گذار باشد و جذابیت خاصی برای مخاطبان دارد، مانعی   سازی امور دینن تاثت 

 اساسی در بازنمانی مناسک دینن نبوده است. 

دیدگاه تعامل دین و رسانه در بازنمانی مناسک دینن را می توان نگاه غالب و   -4

گذاری متفاوت و  در این زمینه  هژمونیک در این حوزه دانست.   در اگر چه تاثت 

نوسان می باشد، اما بازنمانی این مناسک نشانده این است که در نظام اسلامی  
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بازنگری مداوم این  البته باید در  مانعی اساسی در این زمینه وجود نداشته و  

 مناسک اقدام جدی نمود. 

نت به مثابه یک رسانه فراگت  مدرن باید مورد توجه از دو زاویه  -5 ی اینتر  بکارگت 

ارزیانی و نقد آن ه که بازنمانی می شود و تلاش در تعدیل یا    از سونی   شود. 

ننر مناسب برای   ننر و از سوی دیگر تولید مناسک اینتر تصحیح مناسک اینتر

گذاری روی وی می باشد. این حوزه اگر چه یک حوزه  جذب مخاطب و تاثت 

تلفر می شود اما به دلیل خاصیت فرازمانن و فرامکانن فضای مجازی   جدید 

د.   باید مورد توجه جدی قرار گت 
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 (: دال های اساسی دین و رسانه و مناسک رسانه ای3نمودار شماره )
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 منابع  

آکانیوز،    ، دینن غت  رسانه  دینن  رسانه  تا(  )نی  :  آشنا  مطلب   ،  7642کد 

(akairan.com)  .و تبیان نیوز 

و    8ارشیا، وحید )نی تا( "مناسک رسانه ای و تکه تکه های تصویر"، پویا، شماره  

 . 49-46، ویژه جوان، هویت، رسانه، صص 9

http://daneshha.akairan.com/maghalat-persia/social/20141017141058.html
http://daneshha.akairan.com/maghalat-persia/social/20141017141058.html
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ن ها و مناسک بر قدرت 1399افراخته، عبدالحمید؛ نوروزی، زهرا )  ( "اثربخش  آیی 

انقلاب اسلامی،   بر فرهنگ عاشورا("، رهیافت  تاکید  )با  ایران  انقلاب اسلامی  نرم 

 . 44-23، صص 1399، بهار 50شماره 

؛ سلطانن فر، محمد )  ، علی اکتی
ی

ضا؛ فرهنگ ( "جایگاه  1395باقری ده آبادی، علت 

د، سال  ارتباطات آیینن به منظور تروی    ج گفتمان توسعه در ایران"، فصلنامه راهتی

 . 60-27، صص 81، شماره 25

، حسن )  ، تهران: دانشگاه امام صادق )ع(. 1390بشت   ( تعزیه، ارتباطات آیینن

، حسن و فکورپور، سید محمد )  ( "تبلیغات تجاری و اوانجلیسم به مثابه 1386بشت 

 . 172-153، صص 69کالا"، رسانه، شماره  

، 1375پستمن، نیل )  ، ترجمه: صادق طباطبانی
 در عیش، مردن در خوسی 

ی
( زندگ

 تهران: اطلاعات. 

(، ویراستار  1389جریان شناسی روند تصویرپردازی از وقایع آخر الزمان در غرب ) 

 محمد صادق دهقان، قم: مرکز پژوهش های اسلامی صدا و سیما. 

، ناصر )  ": 1398جعفری، علی؛ باهتن  و بازنمانی "حزن مذهنی
ن های تلویزیونن ( "آیی 

ارتباطات،  و  دین  "محرم"،  در  ایران  تلویزیون  مناسنی  های  آسیب شناسی سنت 

 . 98-67، صص  1398، بهار و تابستان 55شماره 

ان مصرف  1389حسن پور، جعفر )  ن ( رسانه ها و شمایه اجتماعی )بررسی رابطه مت 

ی دکتر رساله  تهران(،  شهروندان  اجتماعی  شمایه  ان  ن مت  و  ها  ارتباطات    -رسانه 

 .  دانشگاه علامه طباطبانی

 ( الهه  فرزعلیان،  هادی؛  از  1393خانیگ،  دینن  های  برنامه  پخش  تاثت   "بررسی   )

و   مطالعات   ،") دینن مناسک  بر  تاکید  )با  مخاطبان  دینداری  ان  ن مت  بر  تلویزیون 

ن 3تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره سوم، شماره   . 404-383، صص 1393، پایت 
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 ( تبلیغانر دین در شبکه های  1382خجسته، حسن  الگوی  ای  ( "مناسک رسانه 

، صص 1382، زمستان  36عمومی رادیو و تلویزیون"، پژوهش های ارتباطی، شماره  

35-58 . 

( ای  1392خجسته، حسن  تبلیغانر دین در شبکه ه  الگوی  ای  ( مناسک رسانه 

 عمومی رادیو و تلویزیون، تهران: دفتر مطالعات و برنامه ریزی. 

 ( ( "گفتگو: مناسک سازی دینن در 1387خجسته، حسن؛ دین پرست، منوچهر 

یه اطلاعات حکمت و معرفت، سال سوم، شماره   ، صص 1387، مهر  7رسانه"، نش 

6-8. 

 ( ی، حسن  تبلیغ دین"، معرفت، سال  1388خت  ،  18( "کاسنر های تلویزیون در 

 . 72- 55، صص 1388، خرداد  138شماره 

، ترجمه: باقر پرهام، تهران: نش  مرکز. 1383دورکیم، امیل )   ( صور بنیانن حیات دینن

 ( فرح   ، ن ین  1390رامی  دکتر همایش  دین"،  و  رسانه  ارتباط،  بر  فلسفن  "نگاهی   )

 . 166-127، صص  1390/ 4/ 24 -1390/ 4/ 23، مورخ 7مهدویت، دوره 

( "نقش برنامه های دینن و غت  دینن تلویزیون در افزایش یا  1388راودراد، اعظم ) 

 ایران، شماره  
ی

- 49، صص  1388، تابستان  6کاهش دینداری"، تحقیقات فرهنگ

78. 

ن و توکلی، مهناز )  ( چالش های دین و مدرنیته، تهران: طرح  1383شاج زاده، حسی 

 نو. 

( "فراتحلیل مطالعات شمایه اجتماعی در ایران"، فصلنامه 1387سیاهپوش، امت  ) 

ن  د فرهنگ، شماره سوم، پائت   . 34-1، صص 1387راهتی

ن ) ف الدین، حسی   . 131( "دین و رسانه"، ماهنامه معرفت، شماره 1387ش 

( "دین و فناوری تلویزیون از دید نیل پستمن"، پژوهش 1382عباسی، شهاب الدین ) 

ن 35های ارتباطی، شماره   . 96-79، صص 1382، پائت 
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، میثم )  امون نسبت دین و رسانه: از دین رسانه  1393فرخن ( "جستاری نظری پت 

"، معرفت، سال   . 75-61، صص 1393، خرداد 198، شماره 23ای تا رسانه دینن

جمان، تهران:  1379نورمن )    فرکلاف، ( تحلیل انتقادی گفتمان، ترجمه: جمعی از متر

 مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها. 

؛ جامع، رقیه )  ، علی اکتی
ی

( "رسانه و دین"، سال یازدهم، شماره دهم،  1389فرهنگ

 . 182-147، صص 1389تابستان 

 ( ارتباطات و فرهنگ: جستارهانی درباره رسانه ها و جامعه، 1376کری، جیمز   )

، تهران: نقطه.   ترجمه: مریم داداسی 

، 1388کریگ، متسن؛ نادمی، سیداحمد )  ( "ارتباطات مقدس )خطابه و سنت بلاعین

  ، روانن اجتماعی  گفتمانن  له  ن متن به  نیایش  مقدس،  شمایل  و  شناسی  نشانه 

، کاوش 
ی

فرهنگ اجتماعی  ارتباطات  و  مناسک  مقدس،  و گفت گوی  پدیدارشناسی 

ارت یه برگزیده دانش نامه دین،  باطات و رسانه، های بیشتر گفتمان مقدس("، نش 

ن 1شماره   . 92-79، صص 1388، پایت 

 ( بانی سی  بزرگتر  1382الکساندر،  نمایش  ان گر در  مناسک جتی  ، "تلویزیون دینن  )

اجتماعی"، در: هوور، استوارت ام و لاندبای، نات. بازاندیش  درباره رسانه، دین و 

فرهنگ، ترجمه: مسعود آریانی نیا، تهران: شوش و مرکز تحقیقات و مطالعات و 

 لامی ایران. سنجش برنامه ای صدا و سیمای جمهوری اس

 ( یحن   مطالعات  1397کمالی،  در  آن  و کاربرد  مضمون  تحلیل  شناسی  "روش   )

،  1397، تابستان  2، شماره  4سیاستگذاری عمومی"، سیاستگذاری عمومی، دوره  

 . 208-189صص 

نت، دین و فرهنگ مردم پسند"، دین و ارتباطات،  1386کوثری، مسعود )  ( "اینتر

ن و زمستان 32شماره   . 24-5، صص  1386، پایت 
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( "رسانه و دین: بررسی آثار و کارکردهای 1396ماهر، زهرا؛ کشاورز، زهرا سادات ) 

-43، صص  1396، بهار  106نمایش مناسک دینن در رسانه ها"، رسانه، شماره  

62. 

، محسن؛ قناعت پیشه، مرضیه؛ برزونی نژادلنگرودی، سمیه ) (  1399مرادی کوخن

ملی   همایش   ،" سلیمانن قاسم  حاج  جهاد،  و  سجاده  بزرگمرد  های   
ی

ویژگ "بررسی 

 . 1581-1591، صص 1399/ 10/ 18 - 1399/ 10/ 17: 2ادبیات مقاومت، دوره 

ن های سوگواری 1390مظاهری، محسن حسام )  ( رسانه شیعه: جامعه شناسی آیی 

وزی انقلاب اسلامی، تهران:   و هیات های مذهنی در ایران: با تاکید بر دوران پس از پت 

ن الملل.  کت چاپ و نش  بی   سازمان تبلیغات اسلامی، ش 

ات رسانه ای شدن در ایجاد انگاره  1393موسوی مهر، سید محمدمهدی )  ( "تاثت 

ن و زمستان 46جدید از دین"، شماره   . 172- 149، صص 1393، پایت 

( "بررسی انتقادی رویکرد تصویری به مناسک مذهنی و  1392مهدی پور، فرشاد ) 

ارائه پیشنهادهای سیاسنر )با تاکید بر برنامه های تلویزیون در ماه مبارک رمضان("، 

 . 182-166، صص  1392، تابستان 1اسلام و مطالعات اجتماعی، شماره 

 ( محمد  سید  زاده،  در 1384مهدی  دریافت  و  نظریه کاشت  تطبیفر  مطالعه   )

 ارتباطات، تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات صدا و سیما. 

، تهران: تبیان. 1377همیلتون، ملکلم )  ( جامعه شناسی دین، ترجمه: محسن ثلانی

( "تحول دین در عصر همگرانی رسانه ای"، در بازاندیش  1385هورسفیلد، پیتر خی )

 درباره رسانه، دین و فرهنگ، تهران: شوش. 

( دین و رسانه )مجموعه مقالات( تهران: دفتر پژوهش 1386هوور، استوارت ام )

 های رادیو. 

بازاندیش  درباره رسانه1382هوور، استوارت و لاندبای، نات )  دین و فرهنگ، -( 

 مسعود آریانی نیا، تهران: شوش. 
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 ( ام.  استوارت،  پژوهش های رسانه و  1388هوور،  ( "چرخش فرهنگ گرایانه در 

ن خاکباز، مجله رواق هتن و اندیشه، شماره های   . 40-39دین"، ترجمه: افشی 
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